
Microinfluencers: las estrellas nacientes de las redes para las marcas
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Es decir, los influencers de pequeña escala sirven a la vez de filtro de audiencia y de canal de
comunicación a un determinado nicho de mercado. Foto: Cortesía Unamafer. Precisamente, el
problema de los macroinfluencers, con entre 100,000 y un millón de seguidores, y los
megainfluencers, más de ...

Leer más: Google Alert - Canal de las Estrellas
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https://www.google.com/url?rct=j&amp;sa=t&amp;url=https://www.forbes.com.mx/microinfluencers-nuevas-estrellas-para-las-marcas/&amp;ct=ga&amp;cd=CAIyGjk5OGQ5M2U0NTk5YmUzY2U6Y29tOmVzOlVT&amp;usg=AFQjCNHmcr-xyp9DsV4HTRtUf4en59zZzQ

